Introducere

Dezvoltarea unei teorii a revitalizarii artefactelor traditionale s-a lasat
asteptata in contextul in care procesul de revitalizare a camasii femeiesti de
sarbatoare nu este, dupa cum vom vedea, un fenomen nou. insi inceputul nu
apartine fenomenului de revitalizare, ci cimasii femeiesti de sarbatoare ca obiect
al acestui fenomen. Trebuie astfel sa intelegem camasa femeiasca de sdrbatoare
si cusutul acesteia in toate aspectele ei sociale.

Cusutul si realizarea de camasi traditionale este, si pentru mult timp, a fost
vazutd din doua perspective, una socio-economico-utilitara, specifica tarancilor
care le realizau, si una artisticd, specificd reprezentantilor mediului urban din
diferite perioade istorice.

Impartirea aceasta a obiectului traditional intre obiect utilitar si obiect
artistic atrage cu sine nevoia abordarii cdmasii traditionale si dintr-o perspectiva
artisticd, fapt care vine si cu dezavantajele ei. Pentru acest demers am apelat la
viziunea lui Bourdieu aspra tipurilor de artd, precum si a tipurilor de creatori
artistici. Consider necesara o asemenea distinctie deoarece, dupa cum vom vedea,
insdsi ideea de a incadra traditia domeniului artistic transferd obiectul si
realizatorul din repertoriul vietii cotidiene — cu roluri si simboluri specifice aflate
in relatie cu altii, in repertoriul vietii scenice, unde rolurile si simbolurile jucate
sunt in afara oricaror relatii si semnificatii.

Astfel, in acord cu teoria lui Bourdieu, perspectiva artisticd asupra artei
traditionale implica transformarea taranului din simplu purtitor de semnificatii,
in creator arta purd, iar a obiectelor de uz casnic (fie ele de sarbatoare sau uz
zilnic) in obiecte incdrcate cu semnificatii artistice. Insa, la nivel practic, aceast
transformare, dupa cum remarca si loana Popescu, are efecte devastatoare asupra
practicilor traditionale, decorativizdndu-le (Popescu, 2002, p.39). Odata cu
decorativizarea obiectelor traditionale, tdranul nu mai face obiecte trebuincioase
ci ajunge sa creeze artd (Popescu, 2002, p.38) dupa gusturile si cerintele
cumparatorilor din mediul urban.

In continuitatea acestei idei, taranul creator de ,artd traditionald” este
sartistul pur”! care denegi spiritul economic si aspird la obtinerea capitalului

1 Am folosit ghilimele pentru a sublinia incongruenta dintre tiranul roman si obiectele din viata
lui de zi cu zi tranformati n artis si arta.
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simbolic (Bourdieu, 2012, pp. 192, 201, 203). Capitalul simbolic este, in acest
caz, stima, prestigiul, admiratia consatenilor si imaginea construita in comunitate.
Insa, odata cu transformarea obiectului traditional in obiect artistic, se dezvolta
si ,,spiritul antreprenorial artistic” al taranului roman.

Asadar, o transformare a taranului in artist, fie el si artistul pur mentionat
de Bourdieu, nu face decat sa sustind si mai mult procesul de kitschizare si
degradare a obiectelor traditionale.

Ca exponent al culturii rurale, obiectul traditional a fost, din cele mai vechi
timpuri, creat de fiecare individ in parte, pentru uzul personal sau al familiei. Prin
urmare, a crea nu era rezervat doar artistilor, ,,celor alesi”, ci intregii comunitéti,
prin transmiterea colectivd a tehnicilor de lucru, a principiilor estetice, a
cunostintelor, valorilor si credintelor. Din perspectiva creatorului, precum si a
publicului tintd, rezultatele artei traditionale nu se incadrau in sfera artei ,,inalte”,
ci, mai degraba, in a celei comune, ,,destinata pietei”. insé, in prezent, din
perspectiva principiilor economice adoptate, obiectele traditionale sunt similare
cu cele ce apartin artei clasice: ,,Comertul de artd «purd» apartine unei clase de
practici (...) ale logicii economice precapitaliste (...) economia familiald si a
relatiilor de philia” (Bourdieu, 2012, p. 201). Cu alte cuvinte, arta traditionala
respecta ,,convingerea dezinteresatd” cu care era caracterizat artistul, iar in cazul
in care bunul era creat spre a fi instrdinat, la realizarea lui, nu se renunta la
principiile de lucru inscrise in mentalul comunitatii. Similar cu interesul pentru
arta purd, si cererea pentru arta traditionald a fost datd de existenta obiectului
insusi (Bourdieu, 2012, 192). Adica cerinta pentru obiectele de artd traditionala
a apdrut ca urmare a constientizarii existentei obiectelor de artd traditionala
precum si a potentialului lor cultural, social, economic si politic. Drept urmare,
alaturi de satenii ,artisti puri”, au inceput sd apard, cu timpul, si taranii artisti
(Popescu, 2002, 43), creatori de artd populard adaptata cerintelor pietei — cu alte
cuvinte, artd dedicata unei cerinte de piatd predefinite.

Drept urmare a aparitiei mai multor tipuri de creatori de obiecte traditionale,
se resimte nevoia existentei mai multor niveluri de atestare a artei traditionale,
plecind de la creator — mester, artizan, mestesugar, pasionat/ neofit — si
ajungandu-se pand la muzeograf, etnograf sau alti specialisti in domeniu.
Existenta atator actori sociali interesati de soarta vesmintelor traditionale, fiecare
cu interese diferite, a dus la aparitia unei pletore de definitii si definiri ale
obiectului traditional.

Un prim nivel de atestare este cel oficial, efectuat de expertii in domeniu —
un fel de echivalent al criticilor si institutiilor de artd — si este compus din
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muzeografi, cercetatori si mesteri traditionali. Despre cei din urma, pot afirma ca
sunt autoritdti in domeniu, deoarece au invatat tehnicile de lucru si valorile
specifice mestesugului lor prin transmiterea naturald, spontand, in familie sau in
comunitate. Ei reprezintd echivalentul artistilor puri, jucand, in acelasi timp,
roluri de depozitari, producdtori, promotori si transmitdtori indreptatiti ai
mestesugului traditional practicat. De aceea, pe parcursul lucrérii, voi sublinia
importanta mesterilor populari, precum si diferenta dintre acestia si artizanii
traditionali. Studiul lucrarilor de specialitate aratd cum practicile traditionale, in
calitatea lor de vestigii istorice (Vecco, 2010, p. 322) materiale sau imateriale,
inglobeaza sensibilitatea si creativitatea membrilor comunitatii (Lenzerini, 2011,
p. 104). Din sfera traditionalului, UNESCO incadreaza in categoria elementelor
de patrimoniu cultural: limbajul, expresiile, valorile, obiectele create,
cunostintele, credintele si riturile (UNESCO, 1982, art. 23), iar mesterii
traditionali sunt aceia care au astazi atributul de depozitari ale acestor informatii
(Hulubas, A., si Repciuc, 1., 2022, 26).

Cel de-al doilea nivel de atestare a obiectelor traditionale se realizeaza pe
doud paliere diferite: unul neoficial, realizat la nivel individual, si unul hibrid.
Atestarea la nivel individual este realizatd de actori sociali neavizati. Conform
surselor de date analizate pand acum, considerentele dupd care se realizeaza
atestarea traditionald a unui obiect sunt: realizarea manuala, prezenta unor motive
si simboluri care simuleaza traditionalul, metoda de lucru — inspiratd din cea
traditionala si simplificata. Atestarea individuald nu ia in considerare creatorul
obiectului traditional, fapt ce duce la concluzia ca oricine ar putea crea astfel de
obiecte. Urmand aceasta logica, oricine are un set de baza de abilitati practice
poate realiza obiecte traditionale, un bun exemplu fiind artizanii — care au intrat
in domeniul traditional din ratiuni pur economice si nu cunosc decét la nivel
superficial implicatiile simbolice ale mestesugurilor practicate. Chiar daca
obiectele create de acestia sunt similare cu cele traditionale, realizate de mesterii
populari, ele nu inglobeazd credintele si valorile unui grup sau ale unei
comunitati. Altfel spus, nu reprezintd ,,un document istoric” de valoare care, pus
langa alte astfel de obiecte mai vechi, descrie continuitatea mentalitatilor, a
inclusiv in cazul artei traditionale se poate vorbi de ,,artd pura” (Bourdieu, 2012,
p. 201) creatd de mesteri traditionali si dedicata publicului larg, dar si de ,,produse
asa-zis <<comerciale>>" (Bourdieu, 2012, p. 202), dedicate consumului Tn masa
si create de artizani sau importata.
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Recent, nsd, a aparut un mod de atestare hibrid la care participa o parte din
autoritatile implicate Tn atestarea oficiald — muzeografii in colaborare cu un grup
eterogen de persoane al cdror numitor comun este pasiunea si interesul pentru
camasa femeiascd de sarbatoare cusutd inainte de secolul XX, si dorinta de a o
readuce in actualitate, de a o revitaliza.

Pentru a studia procesul de revitalizare prin care trece cdmasa femeiasca
cusuta inainte de secolul XX, consider necesara intelegerea perspectivei evolutiei
istorice, functionale, estetice si economice prin care au trecut practicile
traditionale. In acest sens, am identificat si delimitat cinci mari perioade istorice
care au avut un impact major asupra aspectului si evolutiei cdmasii femeiesti de
sarbatoare la romani, dupa cum urmeaza: perioada preromantica (1850-1900),
perioada romantica (1900-1943), perioada comunista (1944-1989), perioada
postcomunistd (1990-1999) si perioada contemporana/sec. XXI (2000 — prezent).
Fiecare perioadd este caracterizatd de o evolutie specifica a artefactelor
traditionale si de un discurs diferit in ceea ce le priveste. Am ajuns la aceasta
periodizare in urma consultarii lucrdrilor de specialitate redactate in diverse
perioade (acolo unde au fost disponibile) sau dedicate acelor perioade. De
asemenea, la baza acestei clasificari au stat observatiile personale si discutiile cu
revitalizatori, artizani, mesteri si specialisti in domeniu.

Perioada preromantica

Conflictele geopolitice dintre Rusia si Imperiul Otoman, in contextul
european al vremii, a favorizat, prin incheierea Tratatelor de la Cetatea Alba si
Adrianopol, comunicarea dintre formatiunile statale romanesti si celelalte state
europene. Cresterea relatiilor economice, adoptarea alfabetului latin in anul 1860,
dar si frecventarea, de catre intelectualii romani ai vremii, a universitatilor
europene, au dus la amplificarea comunicarilor transfrontaliere si la o0 mai facila
europenizare a Principatelor din acea vreme. Relatiile culturale si economice
legate de acea perioada au facilitat importurile culturale, in special a celor de
origine franceza. In procesul modernizarii din perioada preromantica, traditia era
plasatd in penumbra pentru a face loc noutitilor europene. In aceasta perioada,
arta traditionald era privita fie ca hobby al tinerelor boieroaice, fie ca discurs al
nationalitatii in fata marilor puteri, ocazionat prin expozitiile de la Paris.

Spre sfarsitul perioadei preromantice, Incep sd apara miscari de negare a
modernismului si de reinviere a nationalismului, miscare condusa de ,,Generatia
Junimista”, care se remarcd, in special, prin atitudinea ,,criticd fatd de importul
fenomenelor fara fond si cultura utilitard” (Vlad, 2001, p. 8).



REVITALIZAREA CAMASII FEMEIESTI DE SARBATOARE 17

Perioada romantica

Perioada de dupa anii 1900 gaseste societatea romaneasca inca puternic
influentatd de societatea franceza. Timp de aproape patru decenii, ea a fost
caracterizatd de inceputul unei miscari pro nationaliste si anti-europeniste
puternice. Promotorii miscarii au militat pentru pastrarea si mandria identitatii
etnice si lingvistice. Mediile de comunicare ale generatiei junimiste au fost
revistele literare, precum Junimea sau Samandatorul.

Perioada romantica a fost marcatd de munca elitelor vremii — boieri,
intelectuali, invatatori sau preoti — care au cules diferitele modele, simboluri,
poezii, cantece si alte forme de expresie traditionald pe care le-au reunit in diferite
culegeri. Efortul clasei adeptd a acestei miscari s-a evidentiat prin infiintarea de
scoli sau ateliere de mestesugdrit unde urmau sa fie create diferite obiecte de arta
traditionald pentru ornamentarea caselor ordsenesti. In plus ,,munca
boieroaicelor” a scos arta traditionald pe plan european, Roméania participand cu
produse traditionale la diferite festivaluri internationale (Popescu, 2002, p. 35).

Desi aceastd perioadd a indemnat la un atasament profund fata de cultura
traditionald, ea a adus cu sine si primele schimbéri recunoscute in procesul
evolutiv al artei traditionale: adaptarea obiectelor la noile interioare, influentele
promotorilor care intervin in culorile si formele folosite, combinarea si
transformarea modelelor de lucru de la un material la altul (de la lemn la 1ana, de
la lemn la oud incondeiate) sau de la un domeniu la altul (modele de sculptura se
regasesc in tesaturi, modele de tesaturi se regisesc pe ouile incondeiate) etc. In
felul acesta, s-a produs primul pas Insemnat in transformarea traditiilor artistice
prin: 1. adaptarea obiectelor traditionale la cerintele cultural-artistice ale
societatii, 2. industrializarea procesului de realizare a obiectelor traditionale si 3.
realizarea obiectelor traditionale intr-un mediu steril, plasat in afara credintelor,
ritualurilor si valorilor specifice comunitatilor de care apartin.

Perioada comunista

Perioada imediat urmatoare romantismului este reprezentatd de aparitia
comunismului atat in politica, cat si in artd. Noua perioada, pentru a-si motiva
ideologia si actiunile, imbraca mesajul politic intr-unul preponderent ,,taranist”
si ,,proletcultist” prin actiuni precum infiintarea de cooperative de mestesugari
care realizeaza ,,obiecte de arta traditionalda” in masa sau organizarea Festivalului
National ,,Cantarea Romaniei”, un eveniment de promovare a mesajului socialist
sub emblema traditiei. Modificarile aduse artei traditionale in perioada comunista
au mutilat, in mare masurd, evolutia artelor traditionale prin modificarea
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formelor, modelelor, a culorilor dar si prin crearea de replici sau miniaturi al caror
unic scop era sa serveasca discursul de partid.

Schimbdrile prin care a trecut arta traditionala in perioada comunista au pus
bazele aparitiei kitsch-ului traditional, element care este produs si astdzi cu
acelasi scop (Popescu, 2002, p. 16). Prin kitsch traditional inteleg, in acest
context, un produs de o calitate mai buna sau mai proastd, care are ca scop
starnirea unor sentimente specifice — in cazul kitsch-ului traditional, de admiratie,
patriotism mimat, dragilasenie, nationalism. Desi etimologia cuvantului trimite
la o imitatie de proasta calitate, la un pret mult mai accesibil (Lewis si Lewis,
2018, p. 331), kitsch-urile traditionale ies partial din tipar, deoarece unele produse
sunt realizate din materiale de o calitate mai buna, iar preturile sunt comparabile
cu ale unui obiect traditional vechi, achizitionat de colectionari. Obiectele de tip
kitsch traditional sunt obiecte de o calitate variabild, cu un pret variabil, dar care
se prezinta ca fiind traditionale sau autentice, chiar daca acestea nu fac decat sa
simplifice si sd banalizeze arta practicatd. Un mod facil de a identifica o cdmasa
traditionala kitsch este asocierea pompoasd a termenilor ,ie traditionala
autenticda romdneasca’”’.

In esentd, comunismul impunea un discurs cu aparente traditionale, dar cu
un motiv clar politic sau economic (Calinescu, 2017, p. 261). Perioada comunista
s-a remarcat prin inventarea si modificarea elementelor de traditie in asa fel incat
sa sprijine mesajele de partid, sa stimuleze crearea cooperativelor ,traditionale”,
sa sprijine etnocentrismul si mandria de a fi roméan etc. Finalmente, a promovat
un interes politic ascuns si a creat un produs ,traditional roménesc” unitar,
stergand elementele de diferentiere regionald sau locala.

Perioada postcomunista

Mutilarea prin care au trecut artele traditionale si satul romanesc, precum si
politica traditionalistd excesiva purtatd de Partidul Comunist Romén, au dus la
minimalizarea pand la negare a practicilor traditionale in perioada imediata de
dupa Revolutie. Insi aceastd pozitionare nu a durat mult, publicul consumator
revendicand reintoarcerea la mesajul traditional. Acest lucru se Intdmpla spre
sfarsitul anilor 90, cand agentiile de publicitate preiau modele de marketing din
Occident, dar le imbracd in haina traditiei roméanesti. Producatori locali cu
oarecare renume si vechime Incearca sa se diferentieze de produsele de import
printr-un discurs care invocd originea locald (,traditional romanesc”),
familiaritatea (,,ca la mama acasa”), spiritualitatea (colinde in reclamele de la
Covalact), darzenia romanului (,,s1 harnici si darnici — motto Omo — Domestos in
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perioada Sarbatorilor Pascale). Noul discurs de marketing a pus bazele
dezghetarii spiritului ,,romanesc” si a gustului pentru ,,traditia romaneasca”, asa
cum a fost educata in perioada comunista (Dumitrescu, 2015, pp. 22, 27).

Perioada contemporana (sec. XXI)

Secolul al XXI-lea este marcat de o reinviere a spiritului traditional, fapt
care a dus la dezvoltarea pietei traditionale ai cdror actori principali au fost
artizanii traditionali care vindeau ii, ulcele, strachini, covoare, tesaturi si alte
miniaturi sau obiecte inspirate din viata sdteascd de dinaintea perioadei
comuniste. Din cele aproximativ doud decenii parcurse in aceasta perioada, anul
2012 vine cu un nou val al renasterii traditionale, cel al miscarii de revitalizare a
camasii femeiesti de sarbatoare. A revitaliza inseamna, 1n sensul cel mai general,
a reactualiza, a aduce un fenomen, concept, lucru, in prezent (Peterson, 1979, p.
160), tindnd cont de traseul evolutiv natural al obiectului revitalizat. Particular
fenomenului studiat, procesul de revitalizare implica o miscare intentionata si
planificatd a unei colectivitati sau a unui grup de oameni, cu scopul de a schimba
un element cultural pe care il considera nereusit. Concret, incepand cu anul 2012,
se pun bazele actiunii de readucere in actualitate a imaginii camasii femeiesti de
sarbatoare, cu scopul de a inlocui imaginea iei ca element identitar romanesc.
Colectivitatile care au pus bazele procesului de revitalizare sunt formate din
grupurile de cusut urbane si au devenit obiectul de studiu al tezei de fata. Prin
actul de a revitaliza cdmasa am observat Incercarea membrilor sezatorilor urbane
de a crea o legdturd cu un illo tempore ideal, cu stramosii nostri, posesori ai unor
creativitati si sensibilitdti in acord cu universul.

[,, Traditiile sunt <<constructii ale societatilor moderne prin care acestea
pastreaza o relatie electiva si definitorie cu propriul trecut>> (Mihdilescu,
2009a) ]

(Dumitrescu Florin, 2015, p. 21)

In contextul actual, constat o revenire a cerintei pentru traditional, lucru care
s-a tradus 1n abundenta de mesaje publicitare de tipul ,,traditional roménesc”, ,,cu
traditie”, ,,romanesc din (...)”, la dezvoltarea artizanatului traditional care
inlocuieste acum obiectul traditional. Aceastd dezvoltare neingradita a
artizanatului traditional a stat la baza aparitiei unei miscari de revitalizare a
artelor traditionale, cu scopul de a inlocui artizanatul traditional cu autenticul
traditional. Pentru ca actul de a revitaliza straiele femeiesti de sarbatoare este
realizat, n principal, de actori individuali, poate avea ca rezultat realizarea unor



