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Capitolul |
Introducere in domeniul protectiei creatiei
intelectuale’

Protectia creatiei intelectuale, mai exact protectia
drepturilor de proprietate intelectuala, este o cucerire
relativ recenta in istoria milenara a dreptului.

Un element important in asigurarea mediului prielnic
si stimulator necesar dezvoltarii creatiei intelectuale este
sistemul de protectie a drepturilor intelectuale®.
uman, respectiv ideile, conceptele, gandurile transpuse
sub diferite forme in planul vietii materiale si spirituale
sub forma de opere literare, artistice sau stiintifice ori de
creatii tehnice. Tot ceea ce a fost creat de om de-a lungul
existentei si evolutiei sale s-a dovedit util si necesar,
conducand la progresul tehnic, tehnologic, cultural si spi-
ritual al intregii umanitati°.

' Constantin  Anechitoae. Introducere in dreptul  proprietatii
intelectuale. Editia a 7-a. Bucuresti: Ed. Bren, 2012; Constantin
Anechitoae. Dreptul proprietatii intelectuale. Bucuresti: Ed. Pro
Universitaria, 2013.

2 Yolanda Eminescu. Tratat de proprietate industriala. Vol. I. Creatii
noi. Bucuresti: Ed. Academiei Republicii Socialiste Romania, 1982,
p. 11.

® Rodica Parvu, Ciprian-Raul Romitan. Lexicon juridic. Dreptul de
autor si drepturile conexe. Bucuresti: Ed. All Beck, 2005, p. 29.
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O societate nu poate avansa fara protectia inventiilor,
desenelor care in mod evident au ca prima urmare
incurajarea cercetarilor in diverse domenii stiintifice; fara
protectia creatiilor artistice si a operelor literare, care nu
fac altceva decat sa catalizeze dezvoltarea sociala si
intelectuala a societatii sau a protejarii marcilor gi
indicatiilor geografice care apara atat pe producator,
titular al marcii respective, cat si pe consumator care are
astfel garantia calitatii produsului cumparat. Din aceste
motive se afirma in literatura de specialitate ca protectia
proprietatii intelectuale reprezinta o dovada evidenta a
unui anumit nivel de evolutie si maturitate a unei
societati®.

Elaborarea si adoptarea unei legislatii in domeniul
proprietatii intelectuale se identifica cu procesul de
evolutie legislativa si a mentalitatilor in domeniul juridic
prin transformarea de la cutuma marginalizarii
plagiatorilor, la legislatia care prevede sanctionarea
acestora. Pasul cel mai important, poate, a fost
protejarea proprietatii atat de clar formulata in principiile
liberale ale modernitatii si in acte precum Declaratia
Drepturilor Omului si Cetateanului care o catalogheaza
ca fiind sacra si inviolabila si, totodata, un drept natural si
imprescriptibil®.

* Viorel Ros, Octavia Spineanu-Matei, Dragos Bogdan, Dreptul
proprietéatii intelectuale. Dreptul proprietatii industriale. Marcile si
indicatiile geografice, Ed. All Beck, Bucuresti, 2003, pp. 10-11.

° Art. 17, Declaratia Drepturilor omului si Cetateanului, in: Godechot,
Les Constitutiones de la France, Paris: Ed. GF, Flammarion, 1995,
citat de: Mihaela Daciana Bolos. Marcile si indicatiile geografice in
sensul relatiilor internationale. Bucuresti: Ed. Universul Juridic,
2013, pp. 14-15.
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1. Cunoastere, creativitate si inovare

Suntem cu totii constienti, fara nici o indoiala, de
schimbarile imense produse in economia mondiala, in
ceea ce priveste comertul international extrem de
dezvoltat prin liberalizarea acestuia, dar si al liberului
schimb, al schimburilor culturale, ca efect al fenomenului
de globalizare care s-au dezvoltat in urma caderii
barierelor si interdependenta dintre state.

Se poate observa cu usurinta, ca viata economica la
inceput de mileniu trei, cunoaste o dezvoltare fara
precedent care a adus in centrul scenei economice
mondiale actori noi, din diverse zone geografice, dar in
principal in zona Asiei.

Productia de bunuri de consum create in tari precum
China, cu costuri salariale scazute, determina schimbari
semnificative in economia nationala a fiecarei tari prin
reorientarea productiei traditionale spre economii bazate
pe cunoastere, creativitate si inovare®.

In aceasta lume noua, obiectivele economice trebuie
sa urmareasca depasirea acestor bariere, care sunt
esentiale pentru succesul lor concurential.

Tarile ale caror intreprinderi se bazeaza pe
cunoastere, creativitate si inovare in domenii precum
industria aerospatiala sau al produselor farmaceutice, etc.,
conduc spre crearea de noi locuri de munca dar in primul
rand isi consolideaza pozitia de ,industrii creatoare”.

Industriile creatoare sau intreprinderile inovative, pun
accent in primul rand pe valoarea proprietatii intelectuale
(PD.

® Miles Rees and Lawrence Smith-Higgins. Intellectual property.
Teach yourself in association with The Telegraph BUSINESS
CLUB. First published in UK 2006 by Hodder Education, 338
Euston Road, London, NW1 3BH, p. 1.
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Pl sta la baza tuturor afacerilor lor, permitandu-le sa
faca un profit considerabil din investitia lor, chiar din
stadiile initiale, ajutandu-le astfel sa obtina acces la
mijloace de finantare in mod rapid.

Noile programe si sisteme de sustinere (HORIZON
20207, COSME?®) au in vedere finantarea si incurajarea
unei culturi antreprenoriale, dar si in pentru crearea de
noi intreprinderi inovative.

Bugetul alocat pentru Horizon 2020 transforma
proiectul in cel mai mare pro Sggram din lume creat pentru
sustinerea cercetarii stiintifice”.

" Horizon 2020 este programul cadru al Uniunii Europene in

domeniul cercetarii si inovarii si reprezinta instrumentul economic
pentru asigurarea competitivitdfii pe plan mondial a spatiului
european. Horizon 2020 va fi derulat intre 2014 si 2020, cu un
buget alocat de peste 70 miliarde de euro. Horizon 2020 are ca
scop Tncurajarea cercetarii si inovatiei, intarirea bazei tehnologice
si stiintifice care sa contribuie la dezvoltarea Zonei de Cercetare
Europeana in care cercetatorii, cunoasterea stiintifica si tehnologia
sa circule liber. http://complexity.ro/noutati/horizon-2020

8 COSME, este un instrument de finantare care continua in mare
parte activitatile desfasurate in cadrul actualului program pentru
competltlwtate si inovare (CIP).

°1n procentaje el va fi alocat astfel: 31,73% se va duce catre studiile
in domeniul Excelentei in Stiinta (Consiliul European al Cercetarii,
Tehnologii Viitoare si Emergente, Actiuni Marie Curie, Infrastructura
de Cercetare), 22,09% se va indrepta catre Leadershipul Industrial
(Leadership in tehnologii permitatoare si industriale, Acces la
finantari de risc, Companii inovatoare mici si mijlocii), 38,53% catre
Provocari Societale (Sanatate, schimbare demografica si
bunastare, Calitate Alimentara si Cercetare Marina, Domeniul
Energetic, Transport, Actiuni in domeniul climateric, resurse si
materiale neprocesate, Societati Incluzive, Siguranta societald),
1,06% catre Promovarea excelentei si cresterea participarii active,
0,60% catre Stiinta cu si pentru societate, 3,52% va merge catre
Institutul European pentru Inovare si Tehnologie (EIT), 2,47% va fi
directionat catre Centre de Cercetare Comuna cu aciiuni directe
non — nucleare.
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Enterprise Europe Network'® — este o retea
europeana desemnata pentru a furniza servicii in aceste
doua domenii.

1.1. Creativitate

Domeniul proprietatii intelectuale este foarte vast,
putem spune cd este o super ramurd''. Creativitatea
reprezinta notiunea fundamentala si liantul de baza al
dreptului de proprietate intelectuala. Dispozitiile
protejeaza produsele activitatii de creatie intelectuala mai
exact, creatia si nu protejeaza proprietatea sau bunurile
materiale concrete in care opera se materializeaza decat
in mod indirect.

Creatia nu figureaza in sintagma dreptul proprietatii
intelectuale, dar ramane ca o realitate implicita, pentru ca
tot ce inseamna intelectual inseamna o creatie, o
alcatuire de natura abstracta, in care isi gaseste expresia
inteligenta umana.

Creatia si bunurile materializate sunt produsul
acestei insusiri sau capacitati specific umane, numita
creativitate. Creatia a fost definita drept ,starea de
tensiune interioara ce permite trairea profunda a datelor
unor situatii ce trebuie rezolvate astfel incat demersurile

' European Enterprise Network reprezint3 cea mai mare retea de
puncte de contact, care furnizeaza: informatii, consultanta si solutji
concrete pentru firme din peste 40 tari (incluzédnd cele 27 tari UE,
Croatia, Macedonia, tari apartinand Spatiului Economic European,
dar si terte tari). Instrumentele specifice al retelei includ: cautarea
de parteneri de afaceri, baze de date pentru cooperare in domeniul
afacerilor ti acces rapid la posibilitdti de finantare.
http://een.ec.europa.eu/about/branches/node/739

Adrian Circa. Protectia drepturilor intelectuale. Actualitati si
perspective. Bucuresti: Ed. Universul Juridic, 2013, p. 12.

11



24 Constantin Anechitoae

intelectuale sunt depasite, devansate si structurate intr-o
forma si orientare neasteptate si superioare modalitatilor
obisnuite de rezolvare. Creatia este o stare greu de
analizat din punct de vedere psihic. Totusi, se poate
delimita o faza de gestatie si de incarcare a personalitatji
de tensiuni creatoare. In aceasta faza, toate informatiile,
trairile, imaginile alimenteaza latent tensiunea creatoare.
in momentul deplinei ei structurari, creatia devine un act

de eliberare incarcat de o stare adesea de tip euforic”'%.

1.2. Competitivitatea

Competitivitatea este un concept complex care, la un
nivel general, exprima capacitatea persoanelor, firmelor,
economiilor, regiunilor de a se mentine in competitia
derulata la un nivel intern si/sau mai ales international si
de a obtine avantaje economice, in conditiile unui anumit
mediu de afaceri.

Profesorul Carbaugh de Washington University
defineste o firma ca fiind competitiva daca produce
bunuri si servicii de o calitate superioara sau la un pret
mai scizut decat competitorii sdi interni sau externi'>.

Din punctul de vedere al wunei natiuni insa,
competitivitatea exprima capacitatea si abilitatea {arii
respective de a utiliza in mod eficient oportunitatile de pe
piata mondiala.

In teoria moderna “competitia coexistd cu elemente
monopolistice, ea este deci multiforma, caci nu se

"2 Viorel Ros, Octavia Spineanu-Matei, Dragos Bogdan, Dreptul
proprietatii intelectuale. Dreptul proprietatii industriale. Marcile gi
indicatiile geografice, Ed. All Beck, Bucuresti, 2003, p. 16.

¥ Dan Savescu. Adrian Budala. Proprietatea intelectuala in Roménia
si unele tari UE. Brasov: Ed. Lux Libris, 2008, pp. 19-20.



