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Cuvant introductiv

Rezultatele remarcabile obtinute in cadrul procesului de pregéatire
profesionald specifica studentilor Facultdtii de Relatii Economice Internationale
din cadrul Universititii Crestine “Dimitrie Cantemir” — Bucuresti — reflectate,
printre altele, prin cei peste 2200 de absolventi care au obtinut diploma de licenta
in decursul celor 13 ani de functionare a acesteia, au condus la intrunirea
cerintelor necesare acreditdrii Facultatii si la dobandirea, pe aceastd baza, a
dreptului de a organiza examenul de licenta pentru viitorii absolventi ai facultatii,
potrivit unei metodologii proprii, in cadrul prestigioasei noastre universitati.

Urmarind sa asigure din vreme viitorilor absolventi ai facultdtii un
material didactic cat mai util in pregatirea probei scrise a examenului de licenta,
din sesiunea iulie 2012, editia revazuta si adaugitd a volumului de fata reuneste,
sub forma de teste-grila, 1000 de intrebdri, grupate pe zece sectiuni: Economie
Mondiald, Negociere comerciald internationala, Comert international, Politici
comerciale, Economia integrarii europene, Tranzactii internationale, Dreptul
comertului international, Managementul afacerilor internationale, Marketing
international; Euromarketing, vizand cele mai relevante aspecte specifice
domeniului de studii universitare, “Economiei si afacerilor internationale”.

Intrebarile formulate cu cite patru variante de raspuns, dintre care una
singura este corectd, vor permite celor interesati ca, dupd aprofundarea
continutului intregii bibliografii, stabilitd si comunicatd anticipat, sd-si poatd
verifica nivelul de pregatire si, totodatd, sd se familiarizeze cu acest sistem
modern — eficient, transparent si impartial — de sustinere a probei scrise la
examenul de licenta. Posibilitatea autoevaludrii nivelului de pregatire a
candidatilor pentru licenta este asigurata prin prezentarea, in ultima parte a acestui
volum, a raspunsurilor corecte la intrebdrile cuprinse in lucrare.

Le uram deplina reusitd candidatilor ce se vor Inscrie pentru confirmarea
pregatirii lor universitare in domeniul relatiilor economice internationale.

Prof. univ. dr. Constanta Aurelia Chitiba

Decanul Facultatii de Relatii Economice Internationale
Universitatea Crestina ,,Dimitrie Cantemir” Bucuresti
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I. ECONOMIE MONDIALA

II.
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11.
12.
13.

14.
15.

Procesul de formare a economiei mondiale

Sistemul economiei mondiale

Rolul tarilor dezvoltate In economia mondiala
Transnationalizarea vietii economice

Economia tarilor in dezvoltare

Caracteristici ale procesului de tranzitie la economia de piata
Globalizarea vietii economice.

EGOCIERE COMERCIALA INTERNATIONALA

Elemente de teoria negocierii

Structura conceptuala a procesului de negociere

Trasaturi caracteristice procesului de negociere

Principii de baza ale procesului de negociere

Tipuri de negociere

Conceptul de negociere comerciald internationala

Semnificatia comunicarii

Principii, obiective si functii ale comunicarii

Tipuri de comunicare

Stiluri de comunicare

Pregatirea negocierii comerciale internationale

Derularea negocierii comerciale internationale

Strategii adoptate in procesul de negociere comerciald
internationala

Tactici de negociere

Trasaturi caracteristice negocierii in functie de mediul cultural de
provenienta.
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III. COMERT INTERNATIONAL
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

21.
22.

23.
24.
25.
26.
27.

28.
29.
30.

Comertul international

Specializarea internationald

Piata mondiala

Teorii privind comertul international

Balanta de plati externe

Inregistrarea fluxurilor comerciale externe in balanta de plati
externe

Tehnici de echilibrare si finantare a balantei de plati externe
Indicatori de masurare a gradului de integrare a unei tiri in
comertul international

Evolutia volumului valoric al fluxurilor comerciale internationale
Evolutia structurii comertului international

Factorii de influentd asupra evolutiei comertului international
Rolul Triadei in comertul international contemporan

Rolul tarilor BRICS in comertul international contemporan
Contextul aparitiei si obiectivele OMC

Structura organizatorica a OMC

Principiile fundamentale ale OMC

Exceptii i derogari de la principiile fundamentale ale OMC
Destasurarea negocierilor in cadrul OMC

Locul tarilor in dezvoltare in cadrul OMC

Rezultatele activitatii Acordului General pentru Tarife si Comert,
pana la declansarea Rundei Uruguay

Runda Uruguay

Aprecieri versus critici privind provizoratul Acordului General
pentru Tarife s1 Comert

Rezultatele conferintelor ministeriale ale OMC

Runda Doha (Runda Mileniului)

Analiza principalelor prevederi ale acordurilor OMC

Globalizarea economicd si comertul international

Integrarea economica regionald si incidentele acestui proces asupra
comertului international

Integrarea economica in Europa occidental

Integrarea economica in America de Nord

Procesul de integrare economica regionala in zona Asia-Pacific

IV. POLITICI COMERCIALE

1.

2.
3.

Locul instrumentelor de politicA comerciald in obiectivele,
principiile sistemului comercial international

Reinventarea actualului sistem comercial international

Politica comertului echitabil in contextul crizei economice



15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.

24.
25.

Politici comerciale - concepte, obiective, functii

Instrumentele politicii comerciale

Tipuri de politici comerciale

Liberalism vs. protectionism in politicile comerciale contemporane
Politica vamala — obiective, instrumente, functii

Tariful vamal

Taxele vamale

. Efectul protectionist al taxelor vamale
. Teritoriul vamal. extinderea §i restrangerea teritoriului vamal
. Incidentele crearii uniunilor vamale asupra schimburilor

comerciale internationale

. Instrumente de politicd netarifara utilizate n politicile comerciale

contemporane- introducere

Bariere netarifare care implica o limitarea cantitativd directa a
importurilor (restrictii cantitative la import)

Bariere netarifare care implica indirect limitarea importurilor prin
mecanismul preturilor

Bariere netarifare care decurg din participarea statului la activitati
comerciale internationale

Barierele netarifare ce decurg din standardele aplicate produselor
importate si celor indigene (obstacole tehnice)

Instrumente de promovare a exporturilor

Instrumente specifice politicii de stimulare a exporturilor

Acorduri comerciale de aparare comerciald

Acorduri comerciale care reglementeaza politicile comerciale in
domeniile agriculturd, textile si confectii

Acorduri comerciale care reglementeaza aspecte privind politica
vamala

Acordul cu privire la masurile ce vizeaza investitiile legate de comert
Acordul general pentru comertul cu servicii

V. ECONOMIA INTEGRARII EUROPENE

1.

2.

Rationamentele economice ale integrarii

1.1. Formele integrarii economice

1.2. Integrarea comercialda

1.3. Integrarea prin piata

1.4. Integrarea monetara

Principiile si obiectivele politicilor comunitare

2.1. Politica in domeniul concurentei si politica industriala
2.2. Politica agricola si politica regionala

2.3. Politica monetara

2.4. Politica bugetara

11
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VI. TRANZACTII INTERNATIONALE

1.

1.1.
1.2.
1.3.
1.4.

2.

2.1.

2.2.

2.3.

24.

Definirea tranzactiei comerciale internationale, Instrumente si
modalitati de platd in schimburile internationale

Definirea tranzactiei de comert exterior

Modalitati de realizare a tranzactiilor economice internationale
Cambia, Biletul la ordin, Cecul, Cardul

Acreditivul documentar, Incasso documentar

Strategii in tranzactiile economice internationale, Logistica
tranzactiilor internationale si Conditii de livrare

Franciza internationald, Operatiunile de transfer de tehnologie,
Operatiuni de cooperare industriald, Contractul pentru constituirea
de obiective industriale

Tranzactiile de leasing, Tranzactiile la bursa, Tranzactii prin
licitatii internationale

Pregatirea  livrarii, Expeditia internationald, Transportul
international, Asigurarea marfurilor, Vamuirea marfurilor
Conditiile de livrare

VII. DREPTUL COMERTULUI INTERNATIONAL

XN B W=

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

Dreptul comertului international in epoca globalizarii
Organizatii mondiale

Organizatii regionale

Izvoare internationale

Importanta uzantelor comerciale internationale
Conceptul de insolventa in dreptul comertului international
Reglementarile internationale in domeniul insolventei
Reglementarea insolventei in Uniunea Europeand
Legile model privind insolventa

Prescriptia extinctiva

Contractul de vanzare internationald de marfuri
Reglementari cu caracter international — 1n arbitraj
Arbitrabilitatea litigiilor comerciale

Continutul clauzei compromisorii

Forma conventiei arbitrale

Autonomia clauzei compromisorii

Continutul si forta clauzei compromisorii

Cauzele desfiintarii hotdrarii arbitrale

Competenta de solutionare a actiunii in anulare
Executarea hotararii arbitrale.



VIII. MANAGEMENTUL AFACERILOR INTERNATIONALE

1.

PN R WD

10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.
17.

18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.

Coordonatele mediului economic 1n care organizatia
internationald 1si desfasoara activitatea

Caracteristicile si continutul afacerilor internationale
Managementul international in contextul globalizarii afacerilor
Abordarea interculturald a managementului international
Definitii ale planificarii

Elementele planificarii

Planificarea strategica

Stabilirea misiunii §i a obiectivelor organizatiei

Definirea procesului de internationalizare

Procesul de internationalizare si motivatiile acestui proces
Etapele premergdtoare formularii strategiei de internationalizare
Definirea obiectivelor organizatiei la nivel international
Selectarea pietelor si a partenerilor

Stabilirea metodelor de operare in procesul de internationalizare
a afacerilor. Forme de internationalizare

Definirea procesului de organizare

Factorii care influenteazd alegerea structurii organizatorice In
cazul companiilor internationale

Organizarea activitatilor internationale

Procesul decizional si elementele sale componente

Etapele procesului decizional

Tipologia deciziilor in afacerile economice internationale
Comunicarea interna

Comunicarea externa

Organizatia comunicanta

Procesul de comunicare internationala

Comunicarea interna

Comunicarea externa

Organizatia comunicanta

Procesul de comunicare internationala

Procesul de recrutare si selectie a personalului

Pregatirea managerilor internationali

Comunicarea interna

Comunicarea externa

Organizatia comunicanta

Procesul de comunicare internationala

Procesul de recrutare si selectie a personalului

Pregatirea managerilor internationali

Activitatea de control in organizatie

13
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39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.

Tipuri de activitati de control

Eficienta activitdtii de control

Conceptul de sistem, metoda si de tehnica de management
Clasificarea sistemelor, metodelor si tehnicilor de management
Etica in afacerile internationale

Particularitatile culturale ale managementului international
Conotatii conceptuale cu privire la etica

Etica in afaceri

Componenta sistemului de management 1in organizatia
internationala

IX. MARKETING INTERNATIONAL

1.

AN

Mediul de marketing international

Strategia de marketing international

Strategii de produs in marketingul international
Strategii de pret In marketingul international
Strategii de promovare in marketingul international
Strategii de distributie in marketingul international

X. EUROMARKETING

1.

(98]

= X

11.

Contextul aparitiei si semnificatia euromarketingului

Piata unica, reflectare a aprofundarii integrarii in cadrul Uniunii

Europene

Dimensiuni ale Pietei unice europene — prezent si perspective

Consumatorul european — ,tinta” demersului specific

euromarketingului

Concurenta — componenta definitorie a ,regulilor de joc” din

cadrul Pietei unice europene

Cadrul legal-institutional si politic specific cAmpului de actiune

al euromarketingului

Cercetarea de marketing european

Abordari strategice de marketing pe Piata unica europeana

Mixul de marketing pe Piata unica europeanad - probleme actuale

Determinante ale politicilor secventiale de marketing pe Piata

unica europeand, vizand: politica de produs, politica de pret,

politica de distributie, politica de comunicare promotionala

Noi orizonturi ale Euromarketingului

v Marketingul intr-o Uniune Europeana in expansiune

v" Implicatii de marketing ale aderarii Romaniei la Uniunea
Europeana.
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