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CAPITOLUL 1
STIINTA ECONOMICA
In acest capitol veti invita sa:

Definiti economia

Identificati elementele de baza ale actiunii umane
Explicati relatia dintre alegere si raritate
Discutati relatia dintre economie si alte stiinte






Scopul stiintei economice

Economia este stiinta actiunii umane. Indivizii se confruntd cu
nevoi pe care incearca sa si le satisfacd actionand. Stiinta economica
studiaza consecintele faptului ca oamenii actioneaza.

Actiunea reprezintd folosirea de mijloace pentru atingerea unui
scop. Existenta scopurilor este ceea ce diferentiaza specia umana de
alte forme de viatd. Deoarece fiecare om are un motiv atunci cand
indeplineste o actiune, comportamentul sau poate fi inteles, interpretat
s1 anticipat de semenii sai.

Individualismul metodologic

De la bun inceput trebuie sa observam ca actiunile sunt intreprinse
de indivizi. Doar indivizii au scopuri pe care isi propun sa le atinga.
Grupurile precum “sindicatele”, “asociatiile”, “corporatiile”,
“Biserica”, “Statul” nu pot actiona decét prin intermediul indivizilor
care le formeaza. De exemplu, a afirma ca “Statul a hotarat sa acorde
mai multi bani agriculturii” este doar un mod metaforic de a exprima
faptul cd una sau mai multe persoane care actioneaza in ipostaza de
politicieni au hotarat sd sprijine anumite persoane care se ocupa cu
activitdti agricole. Nu trebuie sd confundati metafora cu realitatea.
“Statul” sau “agricultura” nu exista decat din cauza ca anumiti indivizi
actioneaza la un moment dat Intr-un anumit fel.

Resimtirea unei insatisfactii este o conditie necesard, dar nu si
suficientd pentru a actiona. O alta conditie care trebuie indeplinita
pentru ca actiunea s se producad este ca individul sd anticipeze ca
actiunea sa va duce la satisfacerea nevoii resimtite. Sa presupunem ca,
in timpul unei excursii In provincie, va cazati la o pensiune situata in
apropierea unei cii ferate. In miezul noptii, somnul va este deranjat de
suieratul unui tren. Din pacate, nu puteti face nimic pentru a scapa de
“glasul rotilor de tren”, asa incat nu veti actiona in nici un sens; nici
macar nu va veti da jos din pat. Alt exemplu: céti dintre noi nu ne-am
dorit, dupa zile in sir cu nori si ploaie, sd apara in sfarsit soarele ?
Totusi, nimeni nu poate sd scape de aceastd neplacere deoarece nu
putem controla formarea si miscarea norilor.



Pentru a actiona nu este intotdeauna necesar sa cunoastem motivul
care a condus la aparitia nepldcerii. Adesea, oamenii actioneaza avand
o idee gresitd despre cauza problemei. De pilda, cu secole in urma,
oamenii credeau cd indeplinirea anumitor ritualuri — dansuri si
cantece, sacrificarea unui animal sau a unui om — poate duce la
disparitia problemelor cu care se confruntau — seceta, moartea etc.
Aceste manifestiri au avut loc pentru cd oamenii nu cunoasteau
adevdarata cauzd a secetei sau a disparitiei celor dragi. Lipsa
cunoasterii corecte nu-i determind insa pe oameni sd nu actioneze, ea
i1 impiedicd doar sa 151 atinga scopurile propuse.

Comportamentul uman

/\

Constient Inconstient
Resimtirea Absenta oricarei
unei neplaceri probleme
Posibilitatea controlarii Imposibilitatea
problemei controlarii problemei

Exemplu: stau in pat, mi-e somn §i vreau sa dorm; luminile sunt
aprinse, deci ma duc sa le sting daca stiu ca se vor stinge.

Sa presupunem ca pe cand incercati sa dormiti sunteti deranjati de
bazaitul unei muste. Stiti cd puteti scdpa de musca dacad doriti. Numai
ca este posibil sd nu-i dati atentie. De ce ? Actiunea de eliminare a
mustei presupune un efort, iar acest efort vi se poate parea prea mare
in comparatie cu castigul realizat. Astfel, alegeti sa ignorati musca si
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sa Tncercati sa dormiti. Aceastd concluzie ne trimite la o alta implicatie
a actiunii umane.

Comportamentul rational

Rationalitatea este o altd consecintd a faptului cd oamenii
actioneaza. Toate actiunile indivizilor sunt rationale. Aceasta nu
inseamna ca toti oamenii actioneaza eficient, deoarece, dupa cum am
vazut, ei pot actiona avand idei eronate despre efectul actiunilor lor.
Dar toti oamenii calculeaza beneficiile pe care sperd sa le obtind
actionand intr-un sens cu costurile pe care le implicd actiunea. Uneori
suntem tentati sa spunem ca oamenii actioneaza din capriciu sau dintr-
un impuls de moment. Cineva se poate enerva si lovi cu pumnul in
perete. Un student poate iesi val-vartej din sala de examen trantind
usa. Actioneaza el rational ? Desigur, Tn masura In care toatd lumea se
gandeste la efectele actiunilor intreprinse. Cei mai multi dintre noi se
feresc sa nu-si rupa mana daca lovesc prea tare in zid sau se gandesc
ca oricum pica examenul indiferent de modul in care se manifesta
cand ies pe usa.

Faptul ca indivizii intreprind doar acele actiuni care sperd s le
aducd cel mai mare castig net nu inseamna ca acestia sunt egoisti.
Totul depinde de scopurile pe care si le fixeazda oamenii. Unii sunt
foarte interesati sa castige cat mai multi bani; altora le pasa foarte mult
de impresia pe care o lasd colegilor si prietenilor; pentru altii este
foarte important sd-i1 ajute pe cei din jur; unora le face o adevarata
placere sd fure. Telurile pe care si le fixeaza oamenii sunt nerelevante
pentru economisti. Important este faptul ca toti oamenii incearca sa-si
realizeze cat mai bine scopurile, indiferent care sunt acestea. In plus,
chiar si cei mai altruisti semeni de-ai nostri, cei care se dedica
ajutorarii persoanelor nevoiase, s-ar descurca mai bine daca ar dispune
de mai multi bani.

Raritatea resurselor

O alta implicatie fundamentala a faptului ca oamenii actioneaza
este raritatea. Dacd oamenii aleg si actioneaza inseamna ca mijloacele
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de care dispun pentru a-si atinge scopurile sunt insuficiente. Cu greu
ne putem imagina cum ar fi lumea in absenta raritatii; practic, ar fi o
lume in care nu am mai actiona deoarece nu am mai fi nevoiti sa
alocam resurse limitate pentru a ne indeplini dorintele.

Toatd lumea este supusa conditiei raritatii. Un copil doreste o
sticla de Coca-Cola de 2 lei si un pachet de guma de mestecat de 1,20
lei dar nu are decat 3 lei in buzunar. El nu are suficiente mijloace
pentru a achizitiona ambele bunuri si trebuie sa aleaga intre ele. Un
student este invitat la un chef sdmbata noapte in conditiile in care luni
are un test important. El este constrans de raritate. Unul din 300 cei
mai bogati roméni doreste sd isi petreaca revelionul la Paris dar toate
camerele la hotelurile importante au fost deja rezervate. El este
constrans sa aleaga altd actiune.

Fiecare individ doreste sa isi satisfaca cat mai multe nevoi si, din
acest motiv, urmareste sa dispuna de cat mai multe mijloace. Deoarece
resursele sunt limitate in raport cu nevoile, indivizii intrd in
concurentd unii cu altii pentru a obtine resursele pe care fiecare le
doreste. Concurenta este rezultatul firesc al nevoii de alocare a
resurselor intre membri societatii. Existd doud moduri prin care omul
poate acumula mai multe resurse: productia si jaful. In functie de
structura stimulentelor si a constrangerilor existentd in societate,
indivizii se pot concura in a produce cat mai eficient sau in a fura cat
mai bine. In orice caz, nu putem concepe o lume fird competitie. In
functie de metoda pe care oamenii o aleg pentru a se inavuti, procesul
concurential se va derula sub o forma sau alta.

Timpul

Actiunea umana se desfagoara in timp. Omul actioneaza in prezent
pentru a-si atinge un scop la un moment dat in viitor. Daca toate
nevoile noastre ar putea fi satisfacute instantaneu, atunci nu am mai
avea nict un motiv sa actionam.

Prin urmare, indivizii trebuie sd aleagd intre satisfacerea unei
nevol mai rapid sau mai tarziu.

Daca se desfasoara in timp, rezultatul actiunii umane este incert.
Dacd am cunoaste exact tot ce urmeaza sa se petreaca in viitor, atunci
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nu am actiona deloc fiindcd actiunile noastre nu ar schimba situatia.
Oamenii incearcd sa anticipeze cat mai bine evenimentele viitoare, dar
intr-ucat nu poseda cunoasterea perfecta, actiunile lor sunt intr-o buna
masurd speculative. Astfel, prezenta incertitudinii face ca actiunea
umana sd se incheie in doud moduri posibile: fie cu atingerea scopului,
fie cu ratarea acestuia.

Imaginati-va ca doriti sa va scurtati parul. Solutia ar fi sa va
ocupati personal de propria coafurd, eventual cu ajutorul mamei
dumneavoastrd, sau sa mergeti la una din cele doud frizerii apropiate.
Sa spunem ca alegeti sa va dati pe mana cuiva profesionist si mergeti
la coafor. Aveti o idee despre cum v-ar placea sa aratati, i-o explicatie
coafezei, aceasta 151 Incepe lucrul si, dupd un timp, descoperiti
rezultatul. S-ar putea sd va pard rau ca ati apelat la coafeza cu pricina
s1 sd regretati cad nu v-ati tuns singura sau ca nu ati mers la firma
concurentd! Fiecaruia dintre noi ni se intdmpld sa avem esecuri in
actiunile pe care le intreprindem la un moment dat. Daca rezultatul
actiunii corespunde scopului pe care doream sa-l realizim putem
afirma ca actiunea a fost profitabila. In caz contrar, daci nu am obtinut
ceea ce doream, inseamnd ca am comis o eroare si rezultatul este o
pierdere.

Propozitii pozitive si normative

Afirmatiile economice pot fi pozitive sau normative. Afirmatiile
pozitive exprima ceea ce este si se regasesc sub forma propozitiilor de
tipul “daca... atunci”. De exemplu, declaratia “daca statul nu ar
impune restrictii la exploatarea padurilor, atunci pretul lemnului ar fi
mai scazut” reprezintd o afirmatie pozitiva. Afirmatiile pozitive pot fi
adevarate sau false. Pe de alta parte, afirmatiile normative descriu ceea
ce ar trebui sd fie, de aceea ele mai sunt numite judecati de valoare.
Un exemplu il constituie urmatoarea declaratie: “Ar trebui ca
Romania sd nu mai exporte atat de mult lemn”. Acest gen de afirmatii
nu pot fi adevarate sau gresite, deoarece ele exprimad preferintele
subiective ale individului.

Desi ne aflam zilnic sub o avalansa de afirmatii normative, stiinta
economicad este clddita pe afirmatii pozitive adevarate.
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Erori larg raspandite
1. Eroarea de compozitie

Aceastd eroare constd n afirmatia cd ce este adevarat pentru o
parte este de asemenea adevarat pentru intreg. Sa analizdm, de
exemplu, urmatoarea propozitie: “Importurile de rosii si castraveti din
Turcia lovesc in productia autohtona si astfel dauneaza intregii
economii”’. Pentru inceput, sd recunoastem ca dacd noi cumpdram
legume turcesti, taranii romani vor vinde mai putin si, in consecinta
vor incasa mai putini bani. Ei sunt afectati negativ. Pe de altd parte
insd, consumatorii romani economisesc bani atunci cand cumpara
legume mai ieftine din import, ceea ce le permite sa cumpere si alte
bunuri, cum ar fi bere, covrigi, televizoare sau orice altceva. Aceasta
inseamna ca unele industrii autohtone vor vinde mai mult §i vor
castiga mai multi bani. Prin urmare, economia Romaniei in ansamblu
nu are de suferit ca urmare a cresterii importurilor. Ce este adevarat
pentru fermieri, nu este adevarat pentru intreaga populatie.

2. Eroare de asociere — cauzalitate

Unele propozitii afirma ca dacd evenimentul A este urmat de
evenimentul B, atunci evenimentul B este cauzat de evenimentul A.
De exemplu, intalnim adesea genul urmétor de afirmatie: “Dupa 1990
tarile central europene au privatizat rapid intreprinderile iar astazi
salariile sunt mult mai mari”. Ideea importantd care trebuie retinuta
este urmatoarea: este posibil ca marimea salariilor sa fie influentata de
ritmul privatizarii, insa acest lucru trebuie demonstrat. In orice caz, nu
putem spune ca privatizarea este automat insotitd de cresterea
salariilor. Pentru a va convinge, sd ludm doud evenimente care se
succed: cresterea vanzarilor comerciantilor in luna decembrie si
Craciunul. Ar fi complet eronat sa presupunem ca febra
cumpdraturilor in “luna cadourilor” cauzeazd Craciunul. De fapt,
sarbatoarea Craciunului determind oamenii s alerge la cumparaturi —
un eveniment ulterior cauzeaza un eveniment precedent.
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